Årsplan kommunikasjon 2026
	Måned
	Fokusområde / tema
	Aktivitet (eksempel)
	Målgruppe
	Ansvarlig
	Merknader

	Januar
	Medlemsengasjement
	Nyttårsarrangement for medlemmer
	Eksisterende medlemmer
	Styret
	Planlegg invitasjoner tidlig

	Februar
	Rekruttering
	Synlighetskampanje på Facebook og lokalavis
	Nye medlemmer
	Frivillige
	Bruk bilder fra tidligere utstillinger

	Mars
	Rekruttering
	Vårutstilling
	Lokale medlemmer og publikum
	Styret
	Lag nyhetsbrev og plakater

	April
	Rekruttering
	Skolebesøk eller workshop
	Barn/unge, lokalsamfunn
	Frivillige
	Samarbeid med skoler

	Mai
	Medlemsengasjement
	Foredrag eller omvisning for medlemmer
	Eksisterende medlemmer
	Styret
	Husk påmelding

	Juni
	Utendørs aktiviteter
	Sommerutstilling eller lokal festival
	Besøkende og turister
	Frivillige
	Plakater, sosiale medier

	Juli
	Utendørs aktiviteter
	Kunstvandring / guidet tur
	Turister, publikum
	Frivillige
	Samarbeid med lokalt turistkontor

	August
	Rekruttering
	Sosiale medier-kampanje for nye medlemmer
	Nye medlemmer
	Styret
	Rabatt eller tilbud kan brukes

	September
	Medlemskampanje
	Høstutstilling + kampanje
	Eksisterende og nye medlemmer
	Styret
	Nyhetsbrev, Facebook

	Oktober
	Medlemsengasjement
	Workshop eller foredrag
	Eksisterende medlemmer
	Frivillige
	Lag påmeldingslink

	November
	Planlegging
	Strategimøte og evaluering
	Styret
	Styret
	Noter læring fra året

	Desember
	Medlemsengasjement
	Julearrangement / sosial aktivitet
	Eksisterende medlemmer
	Frivillige
	Husk invitasjon og eventuelle gaver



Veiledning
Slett eksempler og fyll inn egen informasjon.
· Fokusområde / tema: Hovedmålet eller tema for måneden.
· Aktivitet (eksempel): Konkret forslag til utstilling, arrangement, kampanje eller tiltak.
· Målgruppe: Hvem aktiviteten skal nå.
· Ansvarlig: Hvem har ansvar for gjennomføringen.
· Merknader: Viktige kommentarer, samarbeidspartnere, tidsfrister, ressurser osv.
Tips
· Fyll ut skjemaet i styret eller i en arbeidsgruppe.
· Lag gjerne en mer detaljert markedsføringsplan for hvert arrangement med tidsplan, kanaler og oppgaver.
· Juster planen underveis hvis behovene endrer seg.








SMART-mål 
	Nr
	Målområde / prosjekt
	Spesifikt (hva vil vi oppnå)
	Målbart (hvordan måles det)
	Akseptert (ansvar/forankring)
	Realistisk (ressurser, tid, folk)
	Tidsbestemt (frist)

	1
	Vårutstilling
	Øke antall besøkende på vårutstillingen
	50 flere besøkende enn i fjor
	Styret
	Ja, med planlagt markedsføring og frivillige
	Innen 1. mai

	2
	Medlemskampanje
	Rekruttere nye medlemmer
	20 nye medlemmer
	Styret
	Ja, med kampanjer i sosiale medier og lokalavis
	Innen 30. september

	3
	Sosiale medier
	Øke engasjement på Facebook
	100 likes eller kommentarer per innlegg
	Styret
	Ja, med planlagte innlegg og bilder
	Innen 31. desember

	4
	
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	
	







Veiledning
Slett eksempler og fyll inn egen informasjon.
Dette skjemaet hjelper styret eller arbeidsgrupper i kunstforeningen å planlegge og følge opp flere mål på en strukturert måte. Bruk ett felt per mål – for eksempel ett for utstillinger, ett for publikumsarbeid, ett for medlemsrekruttering osv.
SMART-mål
· Målområde / prosjekt: Hvilket område eller prosjekt gjelder målet for?
· Spesifikt: Hva ønsker vi konkret å oppnå?
· Målbart: Hvordan kan vi se at målet er nådd?
· Akseptert: Er alle som jobber mot målet enige og forstår det? (Kan strykes)
· Realistisk: Kan målet nås med tilgjengelige ressurser, tid og folk?
· Tidsbestemt: Når skal målet være nådd?
· Evaluering: Hva lærte vi etter perioden, og ble målet nådd?
Tips
· Fyll ut skjemaet i fellesskap i styret eller arbeidsgruppen.
· Begynn med 2–3 SMART-mål per periode, og juster underveis om nødvendig.
· Bruk evalueringen for å lære til neste periode.






Personas - Målgruppe

	Navn
	Alder
	Bakgrunn / interesser
	Hva motiverer personen?
	Hvilke kanaler når vi dem best?

	Anna
	45
	Kunstinteressert, familieaktiviteter
	Delta på familievennlige arrangement
	Facebook, lokalavis, e-post

	Kari
	65
	Pensjonist, liker foredrag og utstillinger
	Sosiale aktiviteter, læring
	Nyhetsbrev, lokalavis, oppslag

	Per
	30
	Ung kunstentusiast, student
	Delta på workshops og utstillinger
	Instagram, sosiale medier, e-post












Veiledning
Slett eksempler og fyll inn egen informasjon.
En persona er en fiktiv beskrivelse av et typisk medlem, publikum eller andre målgrupper. Den hjelper dere å forstå hvem dere vil nå, hva de er opptatt av, og hvordan de best kan nås. Personas er fiktive, men detaljrike beskrivelser av forskjellige typer publikum og medlemmer.
Eksempler på personas:
· Anna, 45 år, bor i nærområdet, kunstinteressert, ønsker aktiviteter med familien
· Kari, 65 år, pensjonist, liker å delta på foredrag og utstillinger
Tips:
Når dere kjenner målgruppen, blir det lettere å:
· Gi hver persona et navn og alder – gjør dem lettere å huske.
· Lag 3–4 linjers beskrivelse av hver persona.
· Bruk personas i planlegging av kommunikasjon og aktiviteter.

